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Аннотация: Исследуются тенденции в региональной интернет-журналистике на примере анализа заголовков куз-
басских интернет-СМИ VSE42.Ru и Сiбдепо с целью выявить механизмы создания заголовков. Изучается сформи-
ровавшееся в результате своеобразного «конфликта интересов» современных журналистов и новостных агрега-
торов новое явление –кликбейтные заголовки, которые маскируются под информационные. Изучаются причины 
этого явления и выявляются уровни (семантический, лексический, стилистический, синтаксический, пунктуаци-
онный), на которых заголовок демонстрирует признаки кликбейтности и представляет собой информационный 
заголовок, соответствующий всем необходимым требованиям новостного агрегатора «Яндекс.Новости».
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Введение
Современное общество с его очевидным информаци-
онным перенасыщением даёт человеку огромную базу 
знаний в любых областях. Существует достаточное 
количество ресурсов и источников для получения необ-
ходимых сведений, что является достижением общества 
21 века. Однако людям становится сложнее справиться 
с таким количеством информации, это требует от жителя 
цифровой эпохи умения тщательно подходить к выбору 
не только источника и информации, но и темы, о кото-
рой он хочет узнать.

Говоря о современных СМИ, можно отметить, 
одна и та же статья может быть написана ещё в анало-
гичных источниках, поэтому перед человеком стоит 

выбор не только в самой статье, но и в издании. В таком 
случае огромную роль играет заголовок: изучая совре-
менные СМИ, читатель часто лишь пробегает взгля-
дом по названиям статей, в редких случаях добирается 
до первого абзаца: «Читатель нечасто знакомится с газе-
той с начала до конца, останавливаясь только на том, 
что у него вызывает интерес, руководствуясь названи-
ями статей» [Иноземцева 2015]. Следовательно, роль 
заголовка, который включает в себя основные смысло-
вые компоненты сообщения, велика.

Трансформации в современной новостной журна-
листике позволяют сохранять актуальность проблемы 
изучения новостных заголовков в интернет-СМИ 
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в рамках медиалингвистики. В настоящее время жур-
налистское сообщество и исследователи отмечают тен-
денцию к «роботизации» языка журналистики, что 
обусловливается технологизацией процесса агрегации 
новостей. Под технологизацией в данном случае пони-
мается разработка и функционирование таких новост-
ных агрегаторов как «Яндекс.Новости», работа кото-
рых направлена на создание единого информационного 
пространства и выражается в образовании информа-
ционных подборок, которые формируют повестку дня 
и новый медиаязык.

СМИ, согласно теории массовой коммуника-
ции, будучи социальным институтом, попадают 
под прямое воздействие аудитории меняющихся стра-
тегий и практик медиапотребления, когда значительная 
часть материалов читается только на уровне заголовка, 
что свидетельствует об увеличении значимости заго-
ловка в современных интернет-СМИ.

Для журналиста это создает новую авторскую задачу: 
создать заголовок, который заинтересует читателя 
и будет мотивировать его обратиться к подготовлен-
ному информационному продукту.

Важно отметить функции заголовков, которые пере-
нял интернет-заголовок у газетного. Среди основных 
сегодня можно выделить две традиционные: инфор-
мационную и рекламную, которые иначе реализуются 
в современных цифровых СМИ:

1. Информативность заголовка. Из-за постоянных 
временных рамок читатель должен получать основ-
ные сведения, ограничиваясь прочтением заголовка. 
Заголовок должен информировать читателя о событии.

2. Заголовок выполняет роль рекламы статьи, слу-
жит основным способом привлечения внимания чита-
теля, и, если он будет недостаточно информативным, 
не привлекающим внимание и не нацеленным на инте-
рес читателя, скорее всего, такая статья не будет прочи-
тана [Лазарева, Писарева 1989].

В. А. Вомперский выделяет четыре ключевые функ-
ции заголовка: 1) коммуникативная функция служит 
для выражения основной мысли текста или предмета 
речи; 2) апеллятивная функция служит для воздействия 
на читателя и выработки определённого мнения, пред-
ставления о содержании текста и его смысле; 3) экспрес-
сивная функция служит для характеристики самого 
журналиста, написавшего статью; 4) графически- 
выделительная функция нацелена на выделение загла-
вия на фоне остального текста [Вомперский 1966].

1 Два пожарных поезда и авиация подключились к тушению более 50 жилых домом в Кузбассе. VSE42.RU. 07.05.2022. URL: https://vse42.ru/
news/33512132 (дата обращения: 10.05.2022).
2 В одном из округов Кузбасса горит свыше 50-ти домов. Сiбдепо. 07.05.2022. URL: https://sibdepo.ru/news/v-odnom-iz-okrugov-kuzbassa-gorit-
svyshe-50-ti-domov.html (дата обращения: 10.05.2022).l

Агрегатор «Яндекс.Новости» требует от журна-
листов реализации исключительно информационной 
функции. Это отражается в информационных подбор-
ках, где присутствуют только предикативные заголовки, 
направленные на информирование аудитории: Два 
пожарных поезда и авиация подключились к тушению 
более 50 жилых домов в Кузбассе1 и В одном из округов 
Кузбасса горит свыше 50-ти домов2.

Реализация второй – ответная реакция современной 
журналистики на изменение способов потребления 
контента (если в газете лид и текст материала неиз-
бежно попадали на глаза читателю, то сегодня увидеть 
можно только заголовок (например, в анонсе, размеща-
емом на страничке издания в соцсети), а прочитать сам 
материал исключительно в ситуации осознанного пере-
хода на ресурс, где был опубликован текст).

Журналисты прибегают к гипертрофированной 
реализации рекламной функции, желая привлечь ауди-
торию интригующим заголовком, что, в свою очередь, 
приводит к созданию кликбейтных заголовков, не соот-
ветствующих действительности или не достоверно отра-
жающих реальность.

Новостной агрегатор «Яндекс.Новости» «пессими-
зирует» сайты, создающие заголовки с рекламной функ-
цией, т. к. в них содержится игра слов, метафоризм, 
интрига или кликбейтность, использование которых 
противоречит требованиям агрегатора.

Следуя за информационной программой, совре-
менные журналисты лишаются возможности созда-
вать привлекательные индивидуально-авторские заго-
ловки. Журналисты оказываются в ситуации, когда 
им необходимо создавать рекламные заголовки для при-
влечения аудитории. Однако современные информаци-
онные программы, в частности, новостные агрегаторы, 
с которыми они взаимодействуют, требуют сухого 
информирования.

В результате сложившегося противоречия – созда-
вать завлекающие заголовки или же следовать требо-
ваниям новостного агрегатора – журналисты начали 
создавать кликбейтные заголовки, формально замаски-
рованные под информационные, которые новостной 
агрегатор «Яндекс.Новости» считывает как соответ-
ствующие всем необходимым требованиям.

Кликбейтность заголовка прослеживается на семан-
тическом уровне. Чтобы ее выявить, необходимо изу-
чить содержание текста новостного материала, также 
вычленить смысловое ядро информационного повода, 
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взятого за основу, которое и является основой текста 
и должно корректно отражаться в заголовке журна-
листского материала.

Формальное соответствие требованиям новостного 
агрегатора прослеживается на синтаксическом и лек-
сическом уровнях. В заголовке отсутствуют нарушения 
логических связей между подлежащим и сказуемым, 
инверсия, жаргонизмы, разговорная, просторечная или 
ненормативная лексика и т. п. Однако даже формально 
выглядящий информационным заголовок может 
быть кликбейтным. За счет вынесения журналистом 
в заголовок не важной информации, а привлекатель-
ной, интересной и интригующей.

Объектом настоящего исследования выступают заго-
ловки в современных интернет-СМИ, предметом – 
особенности формирования кликбейтных заголовков 
в крупных региональных интернет-СМИ Кузбасса – 
VSE42.Ru и Сiбдепо. Цель – изучить специфику форми-
рования кликбейтных заголовков в современных регио-
нальных интернет-СМИ.

Материалы и методы
Проиллюстрируем принципы создания кликбейтных 
заголовков, мимикрирующих под информационные, 
на примерах материалов VSE42.Ru и Сiбдепо, опубли-
кованных в период с 01.05.2022 по 10.05.2022 и полу-
ченных методом сплошной выборки.

Результаты
В ходе анализа заголовков VSE42.Ru было выявлено 
20 кликбейтных заголовков. Один из них формально 
представляет собой информационный и соответствует 
всем требованиям «Яндекс.Новостей».

Наиболее популярным средством создания клик-
бейтного заголовка в данном СМИ было отсутствие 
конкретных данных, намеренное сокрытие части 
информации для привлечения аудитории:

• Мужчина погиб в массовом ДТП на кузбасской 
трассе.

• Крупный пожар начался около роддома в одном 
из городов Кузбасса.

• Трое детей осквернили надгробия и памятники 
на кладбище кузбасского города.

• Свалка мусора возмутила жителей кузбасского 
города.

• Главный метеоролог РФ заявил о наступлении 
опасной погоды в Кузбассе.

• Кузбасские власти прокомментировали слухи о сокра-
щении в два раза нормы выдачи льготного угля.

• Жители Ленинска-Кузнецкого возмутились пло-
хим состоянием дорог на одной из улиц города.

• Сильный пожар возник рядом с кузбасской трассой.
• Житель кузбасского города пожаловался на мало-

летних поджигателей травы.
• Общественный транспорт в Кемерове и других 

городах будет бесплатным один день.
• Женщина пострадала в массовом ДТП на кемеров-

ской улице.
• Открытый колодец встревожил жителей кузбас-

ского города.
• Сирены завоют на юге Кузбасса.
• Состояние парка шокировало жителей кузбасского 

города.
• Известный кемеровский ТРЦ выставлен на про-

дажу за 128 млн рублей.
• Летучая мышь ворвалась в квартиру кемеров-

чанки.
• Кузбассовцы попали в смертельную опасность 

в своих квартирах из-за курильщика.
• Серьезный пожар в кузбасском городе попал на видео.
• Противоклещевая обработка пройдет в популяр-

ном места отдыха кузбассовцев.
• Кузбассовец украл у соседа Еву ради 10 000 рублей.
В 11 заголовках намеренно не указывается конкретная 

локация (кузбасский город, кемеровская трасса, кемеров-
ская улица и т. п.); в двух заголовках четко не обозначено 
явление, о котором говорится в материале (обобщенные 
выражения смертельная опасность и опасная погода. 
Более качественным является заголовок этого же изда-
ния Мощный шторм и резкие перепады температур 
ударят по Кузбассу на праздниках, где есть конкретика); 
в одном заголовке не указано конкретное совершенное 
действие (прокомментировали слухи), в одном заголовке 
не указана конкретная дата (один день); в одном заголовке 
неточно обозначен субъект повествования (известный 
кемеровский ТРЦ); в одном использована экспрессивная 
лексика (ворвалась).

Заголовок Кузбассовец украл у соседа Еву ради 
10 000 рублей мы отнесли к группе замаскирован-
ных под информационные кликбейтных заголовков. 
Формально данный заголовок не является кликбейт-
ным, т. к. он не нарушает ни одно из требований новост-
ного агрегатора «Яндекс.Новости». Он представляет 
собой простое двусоставное распространенное предло-
жение. В нем отсутствует нарушение логических связей 
между подлежащим и сказуемым и метафорическое 
представление действительности, сохранен прямой 
порядок слов, отсутствуют намеки на свершение ред-
кого события, которые выражаются в использовании 
экспрессивной лексики, отсутствует гиперболизация 
происходящего и экспрессивные выражения, фразео-
логизмы, нет устойчивых выражений, указывающих 
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на намеренное сокрытие значимой информации. 
Но данный заголовок все же является кликбейтными 
на семантическом уровне. Он намерено вводит читателя 
в заблуждение и строится на обмане ожиданий аудито-
рии. Изначально имя собственное Ева воспринимается 
как имя человека, однако впоследствии выясняется, что 
речь идет о домашнем животном.

За тот же период в издании Сiбдепо было выявлено 
30 кликбейтных заголовков, четыре из которых относятся 
к мимикрирующим под информационные заголовки.

• Только для отчета: горожане обратили внимание 
на страшную деталь в Кемерове.

• «И как это объяснить?»: в Кемерове на Красном 
обнаружили страшную аномалию.

• Коварная погода поджидает жителей Кузбасса 
после праздников.

• Житель Кемерова в День Победы устроил дебош 
с перевернутой и горящей машиной.

• Трамвай с пассажирами внутри загорелся прямо 
на ходу.

• В Сибири на городской улице разбушевался тор-
надо.

• В Кузбассе одно из самых любимых мест отдыха 
обработают от клещей.

• Жители Кемерова нахально нарушили требова-
ния властей.

• В небе над кузбасским городом внезапно появился 
огромный символ.

• В поселке возле Шерегеша у кладбища устроили 
свалку.

• В небе над Кузбассом заметили странное.
• В Кузбассе посчитали, сколько людей приняли уча-

стие в «Бессмертном полку».
• В Сибири задержан мэр по делу о масштабных 

пожарах.
• Четыре человека погибли в жутком ДТП на трассе 

в Кузбассе.
• В Сибири природный пожар унес жизни двоих 

детей.
• Мэрия Новокузнецка назвала дату, до которой 

точно продлится отопительный сезон.
• Метеорологи рассказали, насколько на самом деле 

загрязнен воздух в Кузбассе.
• В Новокузнецке попасть в ряды «Бессмертного 

полка» можно только при определенных условиях.
• В Кемерове нашли водителя грузовика, устроив-

шего эпичное ДТП с мостом.
• В Кемерове пассажиров продолжают безжалостно 

грабить.
• В Кузбассе жестко накажут тех, кто цинично 

игнорирует запрет властей.

• В Кузбассе Радоница прошла с последствиями.
• К выходным погода в Кузбассе резко изменится.
• В самом центре Кемерова заметили таежного 

хищника.
• В Кузбассе творится странная чехарда с предпри-

ятиями.
• Коварная болезнь набирает обороты в Кузбассе.
• В Кузбассе температура скоро опустится до –7 гра-

дусов.
• В одном из городов Кузбасса едва не загорелся родиль-

ный дом.
• В Кузбассе нашли мертвыми восьмерых пропавших 

без вести.
• В Кузбассе отменят оплату проезда на обществен-

ном транспорте.
В данном СМИ приемов создания кликбейтных 

заголовков больше. Журналисты портала Сiбдепо 
намеренно избегают прямого и конкретного назва-
ния явлений, событий и мест, о которых говорится 
в публикациях (страшная деталь, страшная аномалия, 
коварная погода, огромный символ, таежный хищник 
и т. д.). Отдают предпочтение разговорным выражениям, 
эмоционально окрашенной и экспрессивной лексике, 
привлекающим внимание аудитории журналистским 
штампам и синтаксическим конструкциям, характерным 
для «желтой прессы» (устроил дебош, нахально нару-
шил, жуткое ДТП, творится странная чехарда, жестко 
накажут и т. п.).

Несколько заголовков данного СМИ мы отнесли 
не к очевидно кликбейтным, а к замаскированным 
под информационные. Это заголовки: В Кузбассе темпе-
ратура скоро опустится до –7 градусов, В одном из городов 
Кузбассе едва не загорелся родильный дом, В Кузбассе нашли 
мертвыми восьмерых пропавших без вести, В Кузбассе 
отменят оплату проезда на общественном транспорте. 
Формально они соответствуют всем требованиям новост-
ного агрегатора «Яндекс.Новости». Однако они явля-
ются кликбейтными, т. к. во всех случаях журналисты 
сайта использовали прием обмана ожидания аудитории. 
В первом примере речь идет о ночной температуре, тогда 
как привлечение аудитории к новости производится 
за счет исключения этой важной детали из заголовка, 
в результате чего читатель воспринимает новость как зна-
чимую. Во втором заголовке искусственно с целью при-
влечения внимания аудитории введен субъект (роддом), 
который в контексте данного заголовка привлекает вни-
мание аудитории, однако фактически ценной инфор-
мации не несет. В третьем заголовке также не указан 
значимый элемент новости, а именно, период времени, 
относительно которого сделано сообщение. Поскольку 
журналист не указал, что восьмерых человек нашли 
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мертвыми за месяц, создается впечатление, что данная 
новость является резонансной и социально-значимой. 
Аналогичный прием используется в четвертом примере, 
где не указан период работы бесплатного обществен-
ного транспорта, что формирует в сознании аудитории 
ложное представление о данном событии до знакомства 
с текстом новостного материала.

Заключение
Журналисты современных региональных СМИ часто  
используют кликбейт при создании заголовков. 
Несмотря на борьбу новостного агрегатора «Яндекс.
Новости» с некачественными заголовками, существуют 
уловки, позволяющие авторам маскировать кликбейтные 
заголовки под информационные. В результате современ-
ным региональным СМИ удается прибегать к «грязным» 
приемам привлечения аудитории и при этом попадать 
в информационные подборки «Яндекс.Новостей».

Большей части кликбейтных заголовков все-таки 
не удается занимать лидирующие места в информа-
ционных подборках новостных агрегаторов, потому 
что искусственный интеллект агрегатора определяет 
часть кликбейт-приемов: использование штампов, нечет-
ких размытых формулировок, лишенных конкретики, 
эмоциональной, разговорной, завлекающей аудиторию 
лексики, которые мы продемонстрировали на приме-
рах современных региональных интернет- СМИ VSE42.
Ru и Сiбдепо.
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